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VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSOINTERNET DI MERCOLEDÌ 26 LUGLIO 2017

Il giorno mercoledì 26 Luglio 2017 alle ore 16:30 in seconda convocazione, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l’Assemblea FCP-Assointernet presso la sede FCP, in Via Petrarca 6, Milano.

Presiede la riunione:
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis 

Presenti:

ED. CONDÉ NAST: Carlo Carrettoni

HEARST MAGAZINES ITALIA: Biagio Stasi 

ITALIAONLINE: Massimo Crotti  

MANZONI: Alessandro Furgione

RAI PUBBLICITÀ: Simone Branca

RCS: Roberto Zanaboni 

SOLE 24 ORE SYSTEM 24: Luca Paglicci 

SPEED: Fabrizio Tomei 

SPORTNETWORK. Carlo Pasquazi 

SUBITO.IT: Pierpaolo Guidi

TRIBOO MEDIA: Antonella Coppotelli      

Assenti:

CLASS PUBBLICITÀ: Andrea Salvati 

4W MARKETPLACE: Roberto Barberis 

EDITORIALE DOMUS: Fabio Cartelli 

OATH: Corrado Massaro 

PIEMME: Consuelo Arezzi
PUBLIKOMPASS: Silvia Castanini 

SMARTCLIP: Luca Di Cesare 

SKY PUBBLICITÀ: Paolo Brambilla

TALKS MEDIA: Emiliano Messeni

TGADV: Annalisa Merola

VEESIBLE: Luca  Gurrieri

VISIBILIA: Cristina Anzanello

WEBADS: Constantijn Vereecken

Partecipano ai lavori:

TRIBOO MEDIA: 
Paolo Velluto              

FCP: 


Luca Franzoni 

 


Donatella Sciacca 

REPLY: 

Chiara Castelli

Laura Selvaggi

Ordine del Giorno
1.       Osservatorio FCP-Assointernet: dati GIUGNO 2017 

2.       Aggiornamento su temi Consiglio Direttivo:

a.       Riunione Tavolo Libro Bianco del 14.07 (Brand Safety, varie) 

b.      Servizio automatico di generazione screenshot 

c.       Progress Tavolo Osservatorio Investimenti

3.
Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 28.06.2017 

4.
Varie eventuali

VERBALE

Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis, verificata la validità dell’Assemblea, costituita in seconda convocazione, dichiara aperti i lavori.

1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati GIUNGO 2017 

Chiara Castelli (Reply) presenta i dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Giugno 2017 (All. 1 - Presentazione FCP-Assointernet dati Giugno 2017).

Il Tot. Giugno 2017 registra un decremento (Fatturato netto) vs mese corrispondente 2016: -11,3%; il progressivo a Giugnio fa segnare -1,7%.
Chiara Castelli illustra nel dettaglio il report, di cui:





Delta % Fatt. netto Giu. 2017 vs Giu. 2016

Per Device/Strumento:

Web: -17,1%





Mobile: +38,4%





Tablets: +1,3%





Smart TV/Console: +266,6% 

Per Modalità di vendita:

Brand a impression: -9,4%





Brand a tempo: -16,0%





Performance: -16,0%


Per Oggetto/Tipologia:

Banner: -15,4%





Video: +3,2%





Newsletter/e-mail/SMS/MMS: -41,8%





Classifed directories: -20,5%

Native: +35,7%





Altre tipologie: -13,6%

2. Aggiornamento su temi Consiglio Direttivo:

a.       Riunione Tavolo Libro Bianco del 14.07 (Brand Safety, varie) 

b.      Servizio automatico di generazione screenshot 

c.       Progress Tavolo Osservatorio Investimenti
a.       Riunione Tavolo Libro Bianco del 14.07 (Brand Safety, varie) 

Il 07 Luglio 2017 si è riunito un Tavolo Tecnico FCP-Assointernet sul tema (tra gli altri) Brand Safety. 

Sono emerse le criticità riportate nel verbale in allegato (All. 2 - Verbale Tavolo Tecnico FCP-Assointernet del 07.07.2017), che sono state riportate a UPA nel TLB del 14.07, e da UPA alla propria Commissione mezzi del 19 Luglio.
Il tema della Brand Safety verrà approfondito dal Tavolo Libro Bianco, anche attraverso un confronto con le società di misurazione, per trovare soluzioni condivise. 
b.      Servizio automatico di generazione screenshot 

Come stabilito dalla precedente Assemblea un Tavolo Tecnico ha valutato il servizio automatizzato di giustificativi screenshot offerto dalla società Jambo (vedi All. 2 - Verbale Tavolo Tecnico FCP-Assointernet del 07.07.2017).  

Luca Franzoni invita i presenti a discutere sulle possibili opzioni per valutare la validità del servizio offerto.

L’Assemblea concorda sulla opportunità di effettuare un test a cui parteciperà un numero limitato di Concessionarie. Al test faranno seguito le necessarie considerazioni a livello di Federazione, per valuitare l’eventualità di un servizio di giustificativi centralizzato (sul modello di Quotidiani e Periodici), che potrebbe costituire un valore aggiunto per gli Associati nei confronti dei Clienti. 
FCP invierà una e-mail alle Concessionarie per raccogliere le manifestazioni di interesse alla partecipazione al test.

c.       Progress Tavolo Osservatorio Investimenti
Luca Paglicci (System 24), con Massimo Crotti (Italiaonline), Antonella Coppotelli (Triboo Media), Fabrizio Tomei (Speed) illustra le linee guida macro sulle quali il Tavolo sta lavorando per il nuovo report Osservatorio Investimenti.
Il nuovo report partirà col dato Gennaio 2018.
La presentazione si articola in due parti. Punti di attenzione:

1. Dato di FCP elaborato da Reply
a. Dalla classificazione per Device alla vista per Protocollo (nome provvisorio): Browsing, App, Newsletter/Email/ SMS/MMS 

2. Dato di Nielsen
a. Il dato prodotto da Nielsen non considera la parte Programmatic che confluisce nella voce “Intermediari”

b. valutare la possibilità da parte della Concessionaria di dichiarare: 

i. volumi d’impressions contrattualizzati 

ii. investimenti pubblicitari per Cliente 

Il Tavolo proseguirà nelle prossime settimane il proprio lavoro anche attraverso verifiche di fattibilità.  

Investimenti pubblicitari per Cliente Si svolge sul tema una articolata discussione. 

Occorre una verifica legale, oltre che di fattibilità, sulla possibilità della Concessionaria di dichiarare il fatturato del Cliente, per valutare successivamente se e come utilizzarlo (fatturato per Cliente o aggregato per settore, uso interno a beneficio degli Associati FCP o comunicazione a Nielsen, …). 

Della verifica legale si incaricano Manzoni, Mediamond, RCS. 
3. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 28.06.2017
Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 4 - Verbale Assemblea FCP-Assointernet 28.06.2017).

4. Varie eventuali                                                                                                
Ad blocker sui browser Safari e Chrome introdurranno prossimamente un sistema di ad-blocking.

Fabrizio Tomei (Speed) conferma che a Settembre presenterà il parere legale di KPMG sulla legittimità del blocco di formati pubblicitari da parte di un player (Google/Chrome) in posizione dominante sul mercato.   

Tavolo Tecnico permanente Il Consiglio Direttivo che ha preceduto l’Assemblea si è espresso favorevolmente sull’idea di istituire un Tavolo Tecnico permanente, da attivare di volta in volta su tematiche verticali per fornire un parere al Consiglio Direttivo, all’Assemblea e alle figure impegnate su altri tavoli (es.: Libro Bianco). Il modello è quello seguito per il Tavolo Tecnico sulla Brand Safety del 07 Luglio 2017.
Alle ore 18:00 circa l’Assemblea ha termine.
La prossima Assemblea è fissata per mercoledì 27 Settembre 2017, ore 16:30.

Giorgio Galantis 





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assointernet




Responsabile Generale FCP 
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