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BOZZA VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSOINTERNET DI MARTEDÌ 6 MARZO 2018
Il giorno martedì 6 Marzo 2018 alle ore 16:30 in seconda convocazione, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l’Assemblea FCP-Assointernet presso la sede FCP, in Via Petrarca 6, Milano.

Presiede la riunione:
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis 

Presenti:

ITALIAONLINE: Massimo Crotti  

MANZONI: Alessandro Furgione

MEDIAMOND: Giorgio Galantis

RAI PUBBLICITÀ: Simone Branca

RCS: Roberto Zanaboni 

SPORTNETWORK. Carlo Pasquazi 

SUBITO.IT: Pierpaolo Guidi

Assenti:

CLASS PUBBLICITÀ: Andrea Salvati 

ED. CONDÉ NAST: Carlo Carrettoni

4W MARKETPLACE: Roberto Barberis 

EDITORIALE DOMUS: Fabio Cartelli 

HEARST MAGAZINES ITALIA: Biagio Stasi 
OATH: Corrado Massaro 

PIEMME: Consuelo Arezzi
SMARTCLIP: Luca Di Cesare 

SPEED: Fabrizio Tomei 

SKY PUBBLICITÀ: Aldo Agostinelli   

SOLE 24 ORE SYSTEM 24: Luca Paglicci 

TALKS MEDIA: Emiliano Messeni

TGADV: Annalisa Merola

TRIBOO MEDIA: Antonella Coppotelli      

VEESIBLE: Alessandro Corsini

VISIBILIA: Giulia Colombo
WEBADS: Constantijn Vereecken

Partecipano ai lavori:

FCP: 


Luca Franzoni 

 


Donatella Sciacca 

REPLY: 

Chiara Castelli




Laura Selvaggi

Ordine del Giorno
1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati GENNAIO 2018  (nuovo report)

2. Contenuti del report Osservatorio da comunicare alla Stampa

3. Aggiornamento su brief per indagine standard Viewability (Tavolo Libro Bianco) 

4. Sintetico aggiornamento sugli altri Osservatori FCP

5. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 01.02.2018 

6. Varie eventuali 

VERBALE

Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis, verificata la validità dell’Assemblea, costituita in seconda convocazione, dichiara aperti i lavori.

1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati GENNAIO 2018  (nuovo report)
Chiara Castelli (Reply) presenta i dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Gennaio 2018 (All. 1 - Presentazione FCP Assointernet Gennaio 2018).
È la prima volta che viene presentato il nuovo report dell’Osservatorio, che presenta quattro “viste” rispetto alle precedenti tre, e gli investimenti per settore.
Il Tot. Gennaio 2018 registra un decremento (Fatturato netto) vs mese corrispondente 2017: -3,2%; il progressivo a Gennaio fa segnare -3,2%.
Chiara Castelli illustra nel dettaglio il report, di cui:





Delta % Fatt. netto Gen. 2018 vs Gen. 2017
INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER DEVICE/STRUMENTO





Desktop/Tablet: -8,6%





Smartphone: +21,9%





Smart TV/Console: -40,1% 

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER FRUIZIONE

Browsing: -5,2%





App: +56,6%

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER MODALITÀ DI VENDITA




Impression: -8,4%





Tempo: +18,5%





Performance: +0,7% 

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER OGGETTO/TIPOLOGIA
Banner: -8,9%





Video: -0,7%

Audio: +53,5%




Direct MKT: +29,7%

Classified/Directories: +25,3%
Native: -16,7%





Altre tipologie: +73,7%
2. Contenuti del report Osservatorio da comunicare alla Stampa
Il Consiglio Direttivo si è confrontato sui dati del nuovo report da inviare mensilmente ai giornalisti. Precedentemente veniva inviata la tavola Fatturato per mese per DEVICE/STRUMENTO. 
Col nuovo report c’è stato un cambio di paradigma, le “viste” sono passate da tre a quattro. Ai giornalisti verranno inviate due tavole: Investimenti pubblicitari per DEVICE/STRUMENTO (che rispetto alla precedente aggrega Desktop e Tablet), e Investimenti pubblicitari per FRUIZIONE, introdotta col nuovo report che segmenta gli investimenti in Browsing e App. Le tavole verranno integrate con note esplicative tratte dal Manuale operativo (All. 2 - Dati Osservatorio FCP-Assointernet Gennaio 2018 per giornalisti). 
3. Aggiornamento su brief per indagine standard Viewability (Tavolo Libro Bianco) 
Giorgio Galantis informa che nella riunione del 07 Marzo del Tavolo Libro Bianco verrà discusso il brief da inoltrare agli Istituti di ricerca: IULM, La Sapienza, Politecnico, per una proposta di indagine il cui obiettivo è individuare uno standard italiano di viewability che abbia fondamenti scientifici. In particolare verranno discusse le modifiche richieste da FCP-Assointernet, che hanno riportato il focus dell’indagine sulla misurazione della delivery tecnica dell’annuncio e non della consapevolezza da parte dell’utente dell’erogazione dell’annuncio stesso.   
4. Sintetico aggiornamento sugli altri Osservatori FCP
Luca Franzoni fornisce un recap sui risultati degli altri mezzi monitorati da FCP (fatturato Gennaio 2018 vs 2017): 

FCP-Assoquotidiani: -7,6%
FCP-Assoperiodici: -17,3%
FCP-Assoradio: +5,3%

FCP-Assogotv: +29,6%
5. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 01.02.2018 
Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 3 - Verbale Assemblea FCP-Assointernet 01.02.2018).


6. Varie eventuali 

Non vengono discussi temi aggiuntivi. 
Alle ore 17:45 circa la riunione ha termine. La prossima Assemblea è fissata per martedì 27 Marzo 2018, ore 16:30.
Giorgio Galantis 





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assointernet




Responsabile Generale FCP 
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