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BOZZA VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSOINTERNET DI MARTEDÌ 22 MAGGIO 2018
Il giorno martedì 22 Maggio 2018 alle ore 16:30 in seconda convocazione, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l’Assemblea FCP-Assointernet presso la sede FCP, in Via Petrarca 6, Milano.

Presiede la riunione:
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis 

Presenti:

ED. CONDÉ NAST: Carlo Carrettoni

HEARST MAGAZINES ITALIA: Biagio Stasi 
ITALIAONLINE: Massimo Crotti 
MEDIAMOND: Giorgio Galantis

RAI PUBBLICITÀ: Simone Branca

VEESIBLE: Daniela Del Rio
Assenti:

CLASS PUBBLICITÀ: Andrea Salvati 

4W MARKETPLACE: Roberto Barberis 

EDITORIALE DOMUS: Fabio Cartelli 

MANZONI: Alessandro Furgione

OATH: Corrado Massaro 

PIEMME: Consuelo Arezzi
RCS: Roberto Zanaboni 

SPEED: Fabrizio Tomei 

SKY PUBBLICITÀ: Aldo Agostinelli 
SMARTCLIP: Luca Di Cesare 

SPORTNETWORK. Carlo Pasquazi 

SUBITO.IT: Pierpaolo Guidi

TRIBOO MEDIA: Antonella Coppotelli 
TALKS MEDIA: Emiliano Messeni

TGADV: Annalisa Merola

VISIBILIA: Giulia Colombo
WEBADS: Constantijn Vereecken

Partecipano ai lavori:

SYSTEM 24: 

Raffaella Di Giorgi 

VEESIBLE: 

Daniela Del Rio
FCP: 


Luca Franzoni 

 


Donatella Sciacca 

REPLY: 

Chiara Castelli




Laura Selvaggi

Ordine del Giorno
1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati APRILE 2018

2. Report trimestrale Programmatic e andamento prezzi medi per Canale di vendita Impression 

(I TRIMESTRE 2018)

3. Presentazione nuovo capitolo “Brand Safety/Brand Policy” del Libro Bianco 

4. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 24.04.2018 

5. Varie eventuali 

VERBALE
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis, verificata la validità dell’Assemblea, costituita in seconda convocazione, dichiara aperti i lavori.

1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati APRILE 2018 
Chiara Castelli (Reply) presenta i dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Aprile 2018 (All. 1 - Presentazione FCP Assointernet Aprile 2018).

Il tot. Aprile 2018 registra un incremento (Fatturato netto) vs mese corrispondente 2017: +6,9 %; il progressivo a Aprile fa segnare +3,8%.
Chiara Castelli illustra nel dettaglio il report, di cui:





Delta % Fatt. netto Apr. 2018 vs Apr. 2017

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER DEVICE/STRUMENTO





Desktop/Tablet: -1,2%





Smartphone: +40,1%





Smart TV/Console: -59,1% 

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER FRUIZIONE

Browsing: +5,2%





App: +61,5%

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER MODALITÀ DI VENDITA





Impression: +4,9%





Tempo: +11,8%





Performance: +14,6% 

INVESTIMENTI PUBBLICITARI PER OGGETTO/TIPOLOGIA

Banner: +10,7%





Video: -6,1%

Audio: +224,3%





Direct MKT: +45,2%

Classified/Directories: -9,1%

Native: +14,4%





Altre tipologie: +2,3%

2. Report trimestrale Programmatic e andamento prezzi medi per Canale di vendita Impression 

(I TRIMESTRE 2018)
Laura Selvaggi presenta i dati trimestrali “Canale di Vendita Impression - I Trimestre 2018” (All. 2 - Presentazione Assointernet Programmatico I trimestre 2018).

ll report si compone di due sezioni:
· Investimenti netti venduti ad Impression
· Analisi dei prezzi medi
Rispetto ai precedenti il report è stato completamente rivisitato da Reply, da un punto di vista grafico e strutturale, per semplificarne e renderne più immediata la lettura.

3. Presentazione nuovo capitolo “Brand Safety/Brand Policy” del Libro Bianco 
A circa undici mesi dalla presentazione ufficiale le Associazioni che hanno lavorato al progetto (Assocom, FCP-Assointernet, Fedoweb, Fieg, Iab Italia, Netcomm, Unicom, Upa) rilasciano la Seconda edizione coi primi importanti aggiornamenti relativi in particolare al capitolo “Brand Safety e Brand Policy” (il nuovo capitolo è stato  promosso e realizzato da FCP-Assointernet). Aggiornati inoltre i dati sugli investimenti pubblicitari nel capitolo “Trasparenza su investimenti pubblicitari” e ampliata la lista delle società di ad-verification nel capitolo “Viewability”.

Il capitolo “Brand Safety e Brand Policy” è stato ulteriormente articolato e approfondito, a fronte dell’importanza sempre crescente che il tema sta assumendo per l’intera industry del digitale. L’obiettivo è proporre norme condivise di comportamento fra domanda e offerta in merito all’applicazione di Brand Safety e Brand Policy, affinché la loro attuazione non generi riduzione di valore per l’intera filiera e non sia limitante per l’efficacia delle campagne.
La Seconda edizione verrà pubblicata il 29 Maggio sui siti delle Associazioni e sul sito www.idas-italia.org, e lo stesso giorno ne verrà comunicata la pubblicazione attraverso un Comunicato stampa ad hoc (All. 3 - Comunicato stampa Seconda Edizione Libro Bianco sulla Comunicazione Digitale).
4. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 24.04.2018 
Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 4 - Verbale Assemblea FCP-Assointernet 24.04.2018).

5. Varie eventuali 

Non vengono discussi argomenti aggiuntivi.
Alle ore 18:00 circa la riunione ha termine. La prossima Assemblea è fissata per mercoledì 27 Giugno 2018, ore 16:30.
Giorgio Galantis 





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assointernet




Responsabile Generale FCP 
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