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VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSOINTERNET DI MARTEDÌ 28 NOVEMBRE 2017

Il giorno martedì 28 Novembre 2017 alle ore 16:30 in seconda convocazione, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l’Assemblea FCP-Assointernet presso la sede FCP, in Via Petrarca 6, Milano.

Presiede la riunione:
Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis 

Presenti:

ED. CONDÉ NAST: Carlo Carrettoni

MANZONI: Alessandro Furgione

RAI PUBBLICITÀ: Simone Branca

RCS: Roberto Zanaboni 

SOLE 24 ORE SYSTEM 24: Luca Paglicci 

SMARTCLIP: Luca Di Cesare 

SUBITO.IT: Pierpaolo Guidi

TRIBOO MEDIA: Antonella Coppotelli      

VEESIBLE: Alessandro Corsini
Assenti:

CLASS PUBBLICITÀ: Andrea Salvati 

4W MARKETPLACE: Roberto Barberis 

EDITORIALE DOMUS: Fabio Cartelli 

HEARST MAGAZINES ITALIA: Biagio Stasi 

OATH: Corrado Massaro 

ITALIAONLINE: Massimo Crotti  

PIEMME: Consuelo Arezzi
SPEED: Fabrizio Tomei 

SPORTNETWORK. Carlo Pasquazi 

SKY PUBBLICITÀ: Aldo Agostinelli   

TALKS MEDIA: Emiliano Messeni

TGADV: Annalisa Merola

VISIBILIA: Cristina Anzanello

WEBADS: Constantijn Vereecken

Partecipano ai lavori:

FCP: 


Luca Franzoni 

 


Donatella Sciacca 

REPLY: 

Chiara Castelli




Laura Selvaggi

Ordine del Giorno
1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati OTTOBRE 2017 

2. Comunicazioni del Presidente

3. Aggiornamenti su nuovo report Osservatorio 2018 

4. Risultato survey su utilizzo Libro Bianco

5. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 25.10.2017

6. Varie eventuali

VERBALE

Il Presidente FCP-Assointernet Giorgio Galantis, verificata la validità dell’Assemblea, costituita in seconda convocazione, dichiara aperti i lavori.

1. Osservatorio FCP-Assointernet: dati OTTOBRE 2017 

Chiara Castelli (Reply) presenta i dati dell’Osservatorio FCP-Assointernet relativi al periodo Ottobre 2017 (All. 1 - Presentazione FCP-Assointernet dati Ottobre 2017).

Il Tot. Ottobre 2017 registra un incremento (Fatturato netto) vs mese corrispondente 2016: +1,7%; il progressivo a Ottobre fa segnare +0,9%.
Chiara Castelli illustra nel dettaglio il report, di cui:





Delta % Fatt. netto Ott. 2017 vs Ott. 2016

Per Device/Strumento:

Web: -5,6%





Mobile: +62,9%





Tablets: +97,4%





Smart TV/Console: -53,2% 

Per Modalità di vendita:

Brand a impression: -0,7%





Brand a tempo: +14,2%





Performance: -3,6%


Per Oggetto/Tipologia:

Banner: -5,2%





Video: +10,1%





Newsletter/e-mail/SMS/MMS: -11,1%





Classifed directories: +23,6%

Native: +35,9%





Altre tipologie: +14,5%

2. Comunicazioni del Presidente
Il 7 Novembre si è tenuta la riunione del Tavolo Libro Bianco per definire il Brief da fornire agli Istituti di ricerca (Politecnico, IULM, La Sapienza) che saranno incaricati di un’indagine atta a fornire evidenze a sostegno di uno standard “italiano” della Viewability.

Successivamente il Brief è stato redatto da UPA e inviato alle Associazioni per un feedback. 
Il 7 si è discusso anche di:

-Evento per “scaricare a terra” il Libro Bianco

-Nuovo giro di incontri con gli Istituti: IAS, Moat, DoubleVerify, Comscore, Meetrics (anche per il problema della perdita dell’impression causa tecnologie di erogazione di Clienti e Centri Media non adeguatamente ottimizzate).

-Confronto con società di misurazione / Centri media / Clienti per definire un peso standard della creatività.
3. Aggiornamenti su nuovo report Osservatorio 2018 
Report Osservatorio 2018 Luca Paglicci (System 24) segnala ai presenti che rispetto al report già presentato è stata introdotta una nuova suddivisone del formato Video: Video in Stream (Pre/Mid/Post Roll) - Video Banner - Video in-text (All. 2 - Raccolta ed elaborazione dei dati per l'anno 2018). 

Il Presidente Galantis comunica che il nuovo report, più articolato del precedente, comporta da parte di Reply costi aggiuntivi fissi e una tantum. Il costo definitivo verrà concordato con Reply che ha già presentato una prima richiesta, e presentato nella prossima Assemblea. 

Nei prossimi giorni Reply invierà agli Associati i form del nuovo report, per la verifica di fattibilità.

4. Risultato survey su utilizzo Libro Bianco
Il tema è rimandato alla prossima Assemblea.
5. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assointernet 25.10.2017
Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 3 - Verbale Assemblea FCP-Assointernet 25.10.2017).


6. Varie eventuali

Brief per standard italiano Viewability Nell’ambito del Tavolo Libro Bianco UPA ha inviato il brief per la realizzazione di un’indagine che fornisca evidenze a supporto della creazione di uno standard italiano della Viewability (IAB per Sapienza, FCP per IULM, UPA per Politecnico).

L’assunto del documento relativamente alla % di area visibile è:

“Le associazioni sono concordi a priori nel definire la % di area visibile di un annuncio pubblicitario da considerare nello standard di viewability pari al 100% dei pixel, quindi la ricerca deve concentrarsi unicamente sul numero di secondi di potenziale visibilità di un annuncio affinché lo stesso possa produrre un’OTS - Opportunity to see”.

In Consiglio Direttivo si è svolta su questo punto una articolata discussione, al termine della quale il CD ha stabilito di richiedere a UPA di inserire nel brief la verifica da parte dell’istituto di ricerca dei seguenti punti:

· Verifica di mix di combinazioni area visibile/numero di secondi per produrre una OTS (come alternativa al 100% di area visibile/numero di secondi) 

· Verifica della reazione dell’utente al formato Skin (senza l’adozione di un Kpi essendo attualmente la Skin tra i formati non misurabili)

VPAID Il Tavolo tecnico del 02 Novembre ha affrontato anche il tema VPAID, evidenziando le seguenti problematiche

•VAST + VPAID: l’utilizzo della tecnologia VPAID associata al file VAST provoca un ritardo nelle chiamate che nei casi limite porta a una mancata visualizzazione del video Preroll
•Wrapper: la presenza dii certificatori di Viewability e Brand Safety, che utilizzano un codice wrapper per “contenere” il file video e diverse altre informazioni, determina la perdita di impression dovuta a:

· blocchi delle creatività su pagine “unsafe” non dichiarati anticipatamente (le liste delle keyword non sono state precedentemente condivise con la Concessionaria)

· ritardi nelle diverse chiamate contenute nel wrapper stesso

Il CD ha concordato sulla necessità, anche a seguito della presa di posizione di IAB nei confronti del VPAID, che FCP-Assointernet prenda posizione ufficialmente nei confronti delle problematiche legate al VPAID.

Alle ore 18:00 circa la riunione ha termine. La prossima Assemblea è fissata per giovedì 21 Dicembre 2017, ore 15:00.

Giorgio Galantis 





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assointernet




Responsabile Generale FCP 
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