[image: image1.png]federazione concessionarie pubblicita





BRIEF CAMPAGNA PROMOZIONALE RADIO
PROMOSSA DA FCP-ASSORADIO
La campagna in oggetto ha come obiettivo primario la promozione del mezzo Radio nei confronti degli investitori pubblicitari (Centri Media / Clienti), ovvero la promozione della Radio come veicolo pubblicitario che garantisce un elevato ROI. 

· Obiettivi primari: 

· promuovere la Radio come efficace media pubblicitario, eventualmente dimostrandone l’efficacia attraverso una call to action misurabile

· allargare la base Clienti del mezzo, anche sensibilizzando Settori che attualmente non investono a sufficienza
· Periodo di pianificazione: Gennaio-Febbraio 2018 (o periodo estivo), quando la disponibilità di spazi sui mezzi è maggiore
· Mezzi: Radio, Web (anche attraverso una declinazione Video per sfruttarne il potenziale effetto virale) e eventualmente Stampa 

· Formato: 
· Radio: 30” o altro
· Altri mezzi: formati da definire

· Soggetti:

· 2-3 soggetti per mezzo

· Target: gli investitori pubblicitari (Centri Media / Clienti) 
· Settori target: da definire in sede di passaggio del brief (orientativamente Food, Tempo Libero, Fashion, Beauty/Cura Persona, Oggetti personali, E-commerce
· Modalità di attribuzione dell’incarico: 
· l’incarico sarà attribuito mediante gara
· alla gara partecipano 6 società di produzione

· le modalità di partecipazione sono le seguenti:

· 1° screening: la partecipazione alla gara non prevede nessun rimborso spesa, vengono selezionati tre finalisti
· 2° screening: per due dei tre finalisti è previsto un rimborso spesa di € 500,00, per il terzo l’attribuzione dell’incarico

· Budget onnicomprensivo  
· 14-16.000,00 Euro + IVA (8 le concessionarie potenzialmente partecipanti)
· Ufficio Stampa: la realizzazione della Campagna sarà affiancata da un’attività di Ufficio Stampa che ne riprenda i contenuti amplificandoli 
· Plot (ipotesi)
· Un testimonial dell’azienda investitrice racconta perché ha scelto la Radio come mezzo pubblicitario e i risultati che ha ottenuto (messaggio: la Radio funziona)

L’idea dovrà essere declinata in due versioni tra le quali scegliere:
· Brief A: un testimonial dell’azienda investitrice racconta perché ha scelto la Radio come mezzo e i risultati che ha ottenuto

· Brief B: un testimonial dell’azienda investitrice racconta perché ha scelto la Radio come mezzo e i risultati che ha ottenuto, con l’aggiunta nello spot di una call to action rivolta all’ascoltatore, i cui risultati andranno successivamente misurati e comunicati

Ulteriori riflessioni:
· In alternativa al testimonial potrebbe essere il Prodotto a parlare, con un taglio creativo brillante e ironico
· I settori merceologici trai i quali selezionare le aziende andranno valutati con cura: non soltanto grandi aziende, ma anche rappresentanti di settori che ad oggi investono poco sul mezzo, con l’obiettivo di allargare la base Clienti
FCP-Assoradio – 22 dicembre 2017
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