Allegato A
Delibera n. 506/17/CONS

FASE | - Individuazione del mercato rilevante

5. Valutazioni conclusive sull’individuazione del mercato rilevante

Estratti i punti 204; 205; 206

204, Dal latc domanda, 1 contenut: radiofonici accessibili sul web gratuitamente presentano delle
similitudini rispetto ai servizi radiofonici tradizionali, mentre sotto il profilo dell’offerta, le attivita di
web casting di contenuti radiofonici presentano delle caratteristiche distintive rispetto agli altn
prodotts radiofonict.

205. Nel dettaglio, s1 osserva come 1 fornitor1 di contenmiti radiofonict fmibili gratuitamente all’ interno
di pagine web, adottino modelli di business basati fondamentalmente sulle logiche sottostanti a
mercati di tipo mulfi-sided. In tale contesto, rilevano 1 modo particolare le relazioni economiche tra
diversi attori mtermediati dalla piattaforma quali, ad esempio, gl inserzionisti pubblicitan e 1
produtton professionali di contenuti. Analizzando, pertanto, la struttura dei ncavi sottostante
'erogazione dei servizi radiofonici via web, si possono riscontrare delle analogie rispetto al modello
di business che contraddistingue 1'erogazione dei servizi radiofonici tradizionali  Tuttavia, occotre
notare che gli operatori attivi sul web appaiono essere, pmuttosto, in concorrenza con tufti ghi altn
attori presenti su Internet al fine di attrarre nisorse economiche nel versante degli inserzionisti. In
questo senso, come affermato dall’Autoritd in diverse occasioni’™™ si riscontra che la raccolta
pubblicitaria online, in linea con gli orientamenti comunitari e nazionali'®, costituisce un ambito di
mercato distinto da quello della raccolta pubblicitaria diffnsa sugli altni mezzi di comunicazione, fra
et la radio (nentrando, comungue, nell’ambito di applicazione del TUSMAR,).

206. Da queste considerazioni, temuto conto della natura delle risorse economiche che sostengono
"attivita, nonche delle specificita delle transazioni economiche che si instaurano fra 1 diverst atton
intermediati dalle piattaforme online, & ragionevole ipotizzare che 1 servizi che offrono gramitamente
contenuti radiofonici sul web appartenganc ad un ambito merceclogico distinto rispetto a1 servizi
radiofonici oggetto del presente procedimento. Nell'ipotesi in cui si ritenesse opporfona una diversa
delimitazione merceclogica, tenuto conto dell’esignita dei nicavi derivanti dai servizi radiofomiei
diffiusi online, una loro eventuale inclusione nel mercato del prodotto non infhurebbe sull’analis: des
mercati che sara effettuata nel corso della Fase 2 della presente istruttoria. In ogni caso, si rileva che
le dinamiche caratterizzanti tali servizi producono, commngue, effetti sul livello di concorrenza
all’interno del Sistema Integrato delle Commmicazioni e, pertanto, ai sensi dell’articolo 43, comma 2
del TUSMAR_ potranno essere oggetto di valutazione nella fase successiva di tale procedimento.



