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Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni 

Direzione Contenuti Audiovisivi 
  

       

 Rif. ZD 

 

 

                         Spett.le 

FCP – Federazione Concessionarie Pubblicità 

                                      Via Petrarca, 6 

                                              20123 Milano (MI) 

                                                                       Indirizzo pec: pecfcp@legalmail.it 

 

 

Oggetto: Richiesta del 17 aprile 2018 (ns. prot. n. 32690). 

 

     Si fa riferimento alla richiesta di chiarimenti in materia di affollamenti pubblicitari presentata 

da codesta Federazione lo scorso 17 aprile per precisare, in via preliminare, che la pertinente 

normativa di settore non conferisce a questa Autorità uno specifico potere consultivo ex ante rispetto 

a un eventuale esercizio delle funzioni di controllo, di vigilanza e sanzionatoria. 

         Ciò nondimeno, in un’ottica di fattiva collaborazione, si ritiene di poter formulare alcune 

osservazioni in ordine a quanto richiesto. In particolare, si evidenzia che, ai sensi dell’art. 5, comma 

1, delibera n. 538/01/CSP, recante “Regolamento in materia di pubblicità radiotelevisiva e 

televendite”, ogni “attività di informazione e di comunicazione istituzionale di cui alla legge 7 giugno 

2000, n.150, compresi i messaggi di utilità sociale e di pubblico interesse” non è da computarsi nei 

limiti di affollamento pubblicitario. 

      Premesso quanto sopra, dalla sola lettura della predetta richiesta pare evincersi che, 

effettivamente, “l’iniziativa …..di comunicare al mercato pubblicitario e agli ascoltatori in generale 

il valore del mezzo Radio come veicolo pubblicitario, oltre che come mezzo di informazione, 

aggiornamento culturale e intrattenimento” possa ascriversi alla fattispecie di cui alla succitata 

disposizione regolamentare.   

    Al contempo, però, si rammenta che i messaggi mandati in onda ai sensi del citato art. 5, comma 

1, delibera n. 538/01/CSP, sebbene esclusi dalla nozione di “pubblicità” ai fini dell’applicazione delle 
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disposizioni normative in materia di affollamento pubblicitario, tuttavia, rimangono assoggettati alle 

prescrizioni in tema di riconoscibilità del messaggio stesso rispetto al resto della programmazione 

radiofonica trasmessa.  

Si resta a disposizione per eventuali ed ulteriori chiarimenti. 

  

 

 

                                                                                            Il Direttore 

Benedetta Alessia Liberatore 
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