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BOZZA VERBALE DELL’ASSEMBLEA FCP-ASSORADIO DI MARTEDÌ 24 APRILE 2018
Il giorno martedì 24 Aprile 2018 alle ore 09:30, a seguito di regolare convocazione, si è svolta l'Assemblea FCP-Assoradio, in seconda convocazione, presso la sede FCP di via Petrarca, 6 - Milano.

Presiede la riunione:

Fausto Amorese - Presidente FCP-Assoradio
Presenti: 

MANZONI: Antonio Graziano

MEDIAMOND: Roberto Calzavara

OPEN SPACE: Virgilio Suraci 

SYSTEM 24: Fausto Amorese  

TEAMRADIO: Fabio Rastelli 

Assenti: 
FONO VI.PI: Luca Montrone

RAI PUBBLICITÀ: Laura Rossetto Casel 

RDS ADVERTISING: Monica Gallerini 

Partecipano ai lavori:
RAI PUBBLICITÀ: Luca Lemmi 

RDS ADVERTISING: Sergio Campanini 

FCP:
Luca Franzoni

Donatella Sciacca 

REPLY: 
Chiara Castelli

Laura Selvaggi 
Ordine del Giorno:
                                                                                                                                                              

1. Osservatorio FCP-Assoradio: presentazione dati MARZO 2018

2. Aggiornamento su Consiglio Federale del 18 Aprile

3. Aggiornamento su modalità attribuzione classi di prodotto

4. Valutazione ripristino voce Altro

5. Aggiornamento su proposte P. Monesi per campagna promozionale Radio

6. Presentazione “Analisi Scenario Radio a Marzo 2018”

7. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assoradio 28.03.2018

8. Varie eventuali

VERBALE
Il Presidente FCP-Assoradio Fausto Amorese, dopo avere verificato la validità dell’Assemblea costituita in seconda convocazione, apre i lavori.

1. Osservatorio FCP-Assoradio: presentazione dati MARZO 2018
Presentazione dati Chiara Castelli (Reply) presenta il documento “Presentazione dati Marzo 2018 Osservatorio FCP-Assoradio” (All. 1 - Presentazione Osservatorio FCP-Assoradio Marzo 2018), che include le tabelle:

· Totale Fatturato e Fatturato Extra Tabellare
· Fatturato Tabellare e Avvisi

· Numero di Avvisi
· Numero di Avvisi Nazionale
· Peso % delle diverse tipologie di avvisi, sulla base della durata 
· Trend storico del peso % delle diverse tipologie di avvisi, sulla base della durata a Marzo di ciascun anno 
· Trend mensile Gennaio 2007 – Marzo 2018
· Media mobile Gennaio 2007 – Marzo 2018
Il totale fatturato del mezzo fa segnare a Marzo 2018 un incremento del +10,0% vs Marzo 2017; +7,1% il progressivo a Marzo 2018 vs anno precedente.
Chiara Castelli comunica che il prossimo mese Reply invierà a FCP il dato consolidato dell’Osservatorio FCP-Assoradio 2017.
2. Aggiornamento su Consiglio Federale del 18 Aprile

Il Presidente Fausto Amorese informa sinteticamente i presenti sul Consiglio Federale FCP del 18 Aprile, che aveva tra i punti all’ODG “Valutazioni e decisioni su Tavolo Diritti di Negoziazione” e “Ripresa tema su gare al ribasso Centri Media”.
DN Il tema è quello dei del trattamento ai fini IVA dei Diritti di Negoziazione corrisposti dalle Concessionarie ai Centri Media, per cui FCP si è avvalsa della consulenza dello Studio Pirola.
La consulenza si è articolata nei seguenti step: 

· Invio alle Concessionarie di un Questionario per avere un quadro aggiornato della fattispecie Diritti di Negoziazione
· Analisi dei contratti inviati dalle Concessionarie con l’obiettivo di circostanziare una o più clausole “tipo” che raccolgano e formalizzino le diverse attività svolte dal Centro Media nei confronti delle Concessionarie 

· Analisi e prime conclusioni

A seguito del lavoro svolto lo Studio Pirola ha prodotto e presentato in Consiglio Federale una serie di documenti che saranno di supporto alle Concessionarie nella gestione delle problematiche legate al tema in oggetto.  
Il Presidente Martellini convocherà un’assemblea Generale FCP per aggiornare tutti gli Associati FCP sul lavoro svolto dallo Studio Pirola.
Gare al ribasso Centri Media Il tema è stato solo momentaneamente subordinato all’urgenza del Tavolo dei DN.
A fronte delle dinamiche della leva prezzo determinate da dati riservati (offerta) impropriamente utilizzati da Clienti e Auditor come benchmark per richiedere sempre maggiori ribassi, il Consiglio Federale ha ribadito come il risultato di una trattativa commerciale non dovrebbe essere divulgabile, e sia in una certa misura equiparabile al segreto industriale.

 Il Consiglio si è trovato unanimemente d’accordo nel verificare da un punto di vista legale la possibilità di un “non disclosure act” che vincoli alla riservatezza Cliente/Centro Media/Concessionaria.  

3. Aggiornamento su modalità attribuzione classi di prodotto

Luca Franzoni, a seguito di approfondimento con Nielsen, illustra quali sono nel dettaglio le modalità di attribuzione della Classe di prodotto da parte di Nielsen, oltre a condividere coi presenti il punto relativo al tema nell’”Accordo sulla qualità di emissione della pubblicità radiofonica tra UPA - Assocomunicazione e FCP”. 
· Per i prodotti nuovi Nielsen attribuisce la Classe di prodotto quando rileva la campagna
· Per i prodotti nuovi, ovvero senza Classe di prodotto prima dell’uscita della campagna, se il Cliente (come da accordo UPA, Assocom, FCP) non comunica prima della campagna la Classe di prodotto alla Concessionaria ed è la Concessionaria a doverla attribuire, Nielsen si rende disponibile a valutare con la Concessionaria (prima della campagna) l’esatta attribuzione della Classe di prodotto
(All. 2 - Modalità di attribuzione Classi di Prodotto)
4. Valutazione ripristino voce Altro

L’Assemblea si confronta sul tema dell’inclusione o meno dei costi di produzione nei fatturati dichiarati all’Osservatorio FCP-Assoradio.
Intervengono vari rappresentanti, sottolineando come attualmente ci siano Concessionarie che includono i costi nelle dichiarazioni e altre no; i costi non siano sempre facilmente individuabili e a volte siano fatturati dall’editore; vadano circostanziate le tipologie di costi da includere, vada valutata l’ipotesi di convogliare i costi in una voce ad hoc. 
Il tema sarò oggetto di successivi approfondimenti. 
5. Aggiornamento su proposte P. Monesi per campagna promozionale Radio
L’argomento è rimandato alla prossima Assemblea.
6. Presentazione “Analisi Scenario Radio a Marzo 2018”
Lo scenario non viene presentato. FCP provvederà ad inviarlo alle Concessionarie a seguito dell’Assemblea (All. 3 - Analisi Nielsen-Marzo 2018).
7. Approvazione verbale Assemblea FCP-Assoradio 28.03.2018
Il verbale è approvato senza richieste di modifiche (All. 4 - Verbale Assemblea FCP-Assoradio 28.03.2018). 
8. Varie eventuali
Il Presidente Fausto Amorese legge la lettera ricevuta dall’AGCOM (All. 5 - Risposta AGCOM per campagna promozionale mezzo Radio) in risposta alla lettera inviata da FCP con la richiesta di non conteggiare negli affollamenti pubblicitari gli spazi radiofonici destinati ad ospitare la campagna promozionale del mezzo Radio (All. 6 - Lettera ad AGCOM per campagna promozionale mezzo Radio).
La risposta dell’AGCOM è sostanzialmente positiva pur rimarcando come anche gli spazi destinati alla suddetta campagna rimangono assoggettati alle prescrizioni in tema di riconoscibilità del messaggio stesso rispetto al resto della programmazione radiofonica trasmessa.    
Alle ore 11:00 circa la riunione ha termine. La prossima Assemblea FCP-Assoradio è fissata per mercoledì 23 Maggio, ore 09:30.

Fausto Amorese





Luca Franzoni

Presidente FCP-Assoradio




Responsabile Generale FCP 
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