UN MANIFESTO PER
L'ADVANCED TV




UNA DEFINIZIONE:
IL PERIMETRO IN
ESTENSIONE
, DIGITAL
DELLADVANCED TV FIRST SCREENS & SECOND SCREENS

«Advanced TV» ~
e ogni singola estensione della
televisione tradizionale CONTENUTI
(one to all) che aggiunge contenuti
editoriali e/o pubblicitari DATA ADV

rendendoli disponibili secondo DATA DRIVEN 4 TV LINEARE D NUOVI

modalita differenti dalla & MODELLI
ADDRESSABLE ONE E FORMATI ADV

trasmissione lineare, senza

compromettere o ledere la natura

di quest’ultima. | MR

Questi contenuti aggiuntivi sono
personalizzabili sulla base del

profilo e del comportamento di >

visione dell’utente - Addressability LIVE, LIVE STREAMING, ON DEMAND, DVR

editoriale e pubblicitaria OVER-THE-TOP

ADVANCED TV




- j g 7
= DIGITAL DIGITAL n
B TV PUBLISHER NON PUBLISHER | ADVANCED TV
LOFFERTA PUBBLICITARIA
SU ADVANCED TV (LFIEEE/ZPAA\T(;/ = DIGITAL PRECISION = AD FRAUD IEEEEEILG (FULL)
COMBINA = GRANULAR DATA = AD BLOCKING
=PALINSESTO TV =NO AD BLOCKING
N = ADDRESSABILITY =BASSA VIEWABILITY
LA QUALITA DELLA TV -ICDZI(?)EII;IA'IEUNA;JTO Y ST FRET gr:;)nc(joar:wdn;on =100% VIEWABILITY
CONTFESS DEEDIGHAE = CURATION PERARESARSIN =NO ADV CLUTTER ﬁ?ﬂioNgRAFFICO
SENZA | MINUS EDITORIALE = ALTI COMPLETION .
DEL WEB =BRAND SAFETY RALE .gngoRr\ElﬁzANTt?TFlu e
0 (no content curators) FACIECOMBEETON
NON PREMIUM- NON PUBLISHER SLOE BB RATE
=MISURABILITA = REGOLAMENTAZIONE
=REGOLAMENTAZIONE =UX TUTELATA E
CURATA
=> ENGAGEMENT
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| formati pubblicitari dell’advanced TV sono estensione incrementale dell’offerta
televisiva: prodotti premium, aggiuntivi rispetto all’offerta pubblicitaria tradizionale.

DISPLAY

ADVANCED TV SPOT IN-STREAM } TV SITE
COME PREMESSA REPLACEMENT/DAI PICTURE (INTERATTIVO)
. . ) , IN PICTURE
DELLADDRESSABLE ADV.: ESET'Y'F;[SLL VoD IEI)\IISBPRI’_I'EAATK }

SPOT VIDEO TV SITE
QUAL| FORMATI ADV NTERACTIVE SPOT PICTURE FRAME (INTERATTIVO)
SONO INCLUSI? L.. \ . POP-UP / INTRO

UN’ ESTENSIONE «ADVANCED»
DELLE 4 TIPOLOGIE PRINCIPALI

. BRANDED
DI ADV GIA PRESENTI CONTENTVoD CON CREATIVITA
DINAMICHE
SUL LINEARE BRANDED
CONTENT CON LOGICHE
REAL TIME
DIGITAL FIRST
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ADVANCED &
ADDESSABLE TV

METRICHE, KPI vs. TV STANDARD?
ESTENSIONE TV vs. NUOVA OFFERTA
DIGITALE?

L'ecosistema dell’Advanced TV

€ un sistema in evoluzione che dovra
dotarsi nel futuro prossimo di protocolli
di certificazione dei contatti pubblicitari e
di currency di audience condivisi. Nella
fase attuale, ’'Advanced TV offre una serie
di metriche e KPIs originali che, con
precisione analoga alle metriche digitali,
consente di ottenere puntuali
certificazioni delle campagne
pubblicitarie. A tendere, le possibili
metriche da applicare sono quelle di
natura televisiva (reach, GRP, CPG).
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PROSSIMI SVILUPPI:

ADVANCED TV

DEVICE ATTIVI
(UNIQUE DEVICE IDS)
VIEWABILITY
VIEWS EROGATE

DIGITAL

REACH & FREQUENCY
(FREQUENCY CAP)
VISITEALTV SITE

TASSO DI ATTIVAZIONE
AZIONI EFFETTUATE

NEL TV SITE

TEMPO DI PERMANENZA
ENGAGEMENT

VIDEO COMPLETION RATE

f-

CPV (VIDEO) CPM (DISPLAY)

N

«ADVANCED» CPG

STIMA CONTATTI DEDUPLICATI, SOGLIE DI ATTENZIONE E GRADIMENTO, STIMA ROI



